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Nina Patrikka

Talteen maisteri. lehtori

graafinen suunnittelu
markkinointiviestintd
konseptointi
brandi-identiteetti

OAMK


https://www.linkedin.com/in/ninapatrikka/?originalSubdomain=fi
https://www.facebook.com/nina.oamk/
https://www.instagram.com/ninapatr/
mailto:nina.patrikka@oamk.fi
https://twitter.com/ninapatrikka

TYOPAJAN
OHJIELMA

e B alustan erityspiirteet

e Oma FB sivu kuntoon!

e |dsndolo ja vuorovaikutus

e Sisdllontuotannon apuvdlineet

e FB mainosten esimerkit

e Oman postuksen ja mainoksen suunnittelua
e Mainosten |ja postausten ajastaminen



MEDIAYMPARISTO VA
VERKKOKAUPPA?

Tiesitko tdman Facebookista?

- Facelbook 2004 > META 2021 > = Facelbook ja Instagram
- Facebookin kayttdjid on Suomessa ldhes 2,9 milj = 70 % vdestostd
- Tyypillisin kayttdja: 25-34-vuotias nainen, lisdksi kasvussa +45 -vuotiaat

- Uutta 2022 > Kayttdjd voi luoda useamman profiilin eri seuraagijille

> Yritykset voivat myydad lahjakortteja suoraan FB-kautta
- Ryhmien postaukset ndkyvat hyvin (algoritmit tukevat)

Meta alustan omat koulutukset
> https:/ /www.facebook.com/business/learn/courses

Kuva: Canva.com


https://www.facebook.com/business/learn/courses

VINKIT FACE NAKYVYYTEEN

- Postaa usein ja sadnndllisesti
- Perusta FB-ryhmga, joka on kohderyhmallesi merkityksellinen
- Ajattele sisdllontuotantoa aina mobiilikayttd edelld
- Panosta kuvien laatuun ja litd oman brdandisi logo kuviin
- Suosi videoita
- Kayta suoria toimintakehoituksia
- Tue orgaanista nakyvyyttd maksullisella mainonnalla
- Kaytd mainosten luomiseen Business Manageria, ald osta nakyvyttd postauksille



1) Yrityksen perustiedot nékyviin, yhteystiedot
2) Mitd yrityksesi tekee?
3) Hyodynnd yritystilin ominaisuudet:

verkkosivulinkki, painikkeet, sijaintiedot
4) P&ivité oma profiilisi aika-ajoin
ja pidd tiedot ajantasallo




KATSE OMAAN NAPAAN

Laadukas Facebook-sivu antaa asiakkaillesi oikeanlaisen kuvan yrityksesi toiminnasta.

Sivustolla tulee olla vahintadnkin yrityksesi yhteystiedot |a
sen tulee ilmaista selkedsti, milld toimialalla yritys on sekd mitd se tuottaa.

KAYTETAAN NYT HETKI AIKAA OMAN SIVUN ANALYSOINTIIN.



ALKUUN POSTAUSTEN KANSSA

.K&yt& suoria kehoituksia postauksissa (call to action)
2. Kysy Ja vuorovaikuta
3. Verkostoidu itse oikeiden profiilien kanssa
4. Julkaise oikeaan aikaan (ilta-ajat viikolla)
5. Postaa sadnnallisesti
6. POnosta postausten sisaltoon
/. Kayta eri sisaltomuotoja
/. Tee somesuunnitelmo
8. Ole aito ja inhimillinen
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SOMESISALTOJEN ABC

Tunteita herdttavad

U

Hyodyllistd
Viihdyttavao

Vain 10 % saisi olla myyvaad sisaltod!



ALGORITMI

EN TAKLAAMINIEN

|. Teet julkaisuja joista yleisOsi IGhtee keskustelmaan
2. Julkaise silloin kun yleisdsi on ‘linjoilla’
3. Alé julkaise sisdaltdd joka on:
- vAarda tietoa
- loukkaavaa sisaltéd
- huonoa tai varastettua sisaltoo




MITEN VUOROVAIKUTAN

"OIKEIN™ YL

- Jaa julkaisuja

EISONI KANSSA?

s@&anndllisesti 5-7 kr/ vk

- Kerro tarinoita
- Viesti asiakkaiden kanssa Messengerin kautta
- Rakenna yhteisollisyyttd luomalla ryhmid
- Jaa hyoayllista tietoaq, ala tyrkytd!
- Hyodynnad tapahtumasivut



MIKSI MAINOS TAA
FACESSA?

- Yrityksen on vaikea saada FB orgaanista nakyvyyttd

 Hyvin suosittu eli tavoittava kanava

« Facebook-markkinointi on mahdollista kohdentaa todella tarkasti juuri oikeille inmisille

- Monimuotoiset ja kustannustehokkaat mainosmuodot

- Mainontaa on mahdollista tehdd myos muihin kanaviin; Instagram, Messinger, Re-marketing
(omalla verkkosivulla tai verkkokaupassa kéyneille)

« Facebook-markkinoinnin tehokkuus voidaan mitata ja tulokset raportoidao

« Markkinointi voi kehittyd ja tulokset parantua mittaamisen ja jatkuvan kehittdmisen avullo

Palataan mainontaan
vield myéhemmin!



OSTA JA MYY

Kappaleen teksti

Facebook Marketplace
Papu Design



NSPIRAATIOKS

CAS E: KU KKA KAU PPA TU LPPAANI P&dpaino myynnissd on suoraan kotiin tilattavilla tuotteilla ja verkkokaupalla.

SOME STRATEGIA:

Tavoitteet
TUNNETTUUS: Tavoittaa uusia seuraajia 500

KONVERSIO: Saada uutiskirjeen tilagjia 300 ja kurssilaisia 100

Kanavat
Facebook ja Instagram

Adni
Asiantunteva, mutta rento
ja nuorekas.

ASIAKASPROFIILI 1

Malsa Mallikas

35-vuotias kaupungissa
asuva sisustussuunnittelija.

ASIAKASPROFIILI 2
Kaisa Ketterd

50-vuotias perheenditi. Asuu

omakotitalossa taagjoma-alueella.

Harrastaa puutarhanhoitoa.

ESIMERKKIPOSTAUKSET

Floristin vinkit

"N&in sidot ndyttévan ja

kodin sisustukseen
sopivan kausikimpun®
Katso video! >

Photo by Sammi on Unsplash

Leikkokukkien hoito

"Opi hoitomaan
leikkokukkia oikein.
Webinaari ensi viikon
torstaina”
llmoittadu nyt! >

Photo by Zoe Schaeffer on Unsplash

Tulppaani -tarjous
"Kaikki kevaiset
tulppaanikimput
tarjouksessa’
Tilaa suoraan kotiin! >

Photo by tukasz Rawa on Unsplash


https://docs.google.com/spreadsheets/d/1DUF2isFWsqVSYhbaACYtbgcLi_YjDqpE3GLQIVgkKQg/edit#gid=69851113
https://unsplash.com/@splendidmusings?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
https://unsplash.com/s/photos/flower-arrangement?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
https://unsplash.com/@dirtjoy?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
https://unsplash.com/s/photos/flower-arrangement?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
https://unsplash.com/es/@lukasz_rawa?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
https://unsplash.com/s/photos/flower-arrangement?utm_source=unsplash&utm_medium=referral&utm_content=creditCopyText
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SISALLONTUOTANTO

Some strqtegla

ReSUI’SSIt

Kuka tekee? tehdd ilmaiseksi

Mainosformaatti






SOMEKALENTERI AVUKSI

Voit suunnitella vaikka puoli vuotta eteenpdin kuukausi- ja viikkotasolla ja/tai paivatasolla.
vuosikelloon tai exel-pohjalle.

LAHDE: https://www.salescommunications.fi/blog/mika-on-sosiaalisen-median-julkaisukalenteri



TYOKALUT JA AIN

maisia videoklippeja: https:/ /www.pexels.com/videos/
maisia kuvia: https://unsplash.com/
maisia adnitiedostoja ja musiikkia: https:/ /freesound.org/

maisia postauspohijia ja grafiikkaa: https:/ /www.canva.com/

https://snappa.com/app

Postausten ajastaminen: https:/ /buffer.com/
Markkinoinnin automatisointi: Hulbspot
Imainen kalenteri: https:/ /clickup.com/

Mobiiliapplikaatiot kuvien ja videoiden kdsittelyyn:
Snapseed
INShot

Kalusto:
Roden nappimikki, rengasvalo/led valot , kamerajalka, gimbal

EISTOT


https://www.pexels.com/videos/
https://unsplash.com/
https://freesound.org/
https://www.canva.com/
https://snappa.com/app
https://buffer.com/
https://clickup.com/

LAHTEET:

Markkinointi Akatemia, Jari Katajamdki: Facelbook-mainonnan opas. Miksi mainostaminen facebookissa kannattaa?
Podcast: Markkinointi Mimmit: Facelbook-mainonta

https:/ /fi-fi.facebook.com/business/ads-guide

https:/ /www.facebook.com/business

https:/ /www.facebook.com/business/ads-guide

Kuulu, Katarina Laaksonen; Somemarkkinoinnin algoritmit ja analytiikka, Oulun juhlaviikot 10.5.22

Kuulu, Katarina Laaksonen; Somemainonta algoritmit ja analytiikka, Oulun juhlaviikot 10.5.22

https: / /www.salescommunications.fi/ sosiaalisen-median-julkaisukalenteri

Kuvat: www.unsplash.com



http://www.unsplash.com/



